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En el marco del Certificado Digital de IAB Uruguay (Edición 2024), te acercamos una 
lista de Recursos que pueden ayudarte a repasar sobre los fundamentos y prácticas 
clave en el mundo del marketing digital y publicidad interactiva. Con el rápido avance 
de la tecnología y la transformación digital en todas las industrias, adquirir 
habilidades en marketing digital se ha convertido en una necesidad esencial para 
profesionales en busca de un crecimiento exitoso en sus carreras. 
 
En esta lista descubrirás una amplia gama de temas que abarcan desde las 
estrategias digitales fundamentales hasta los conceptos más avanzados en 
publicidad en línea y análisis de datos. Cada módulo ha sido diseñado para 
proporcionar los conocimientos esenciales que te permitirán comprender, aplicar y 
destacarte en el competitivo mundo del marketing digital. 
 
En cada sección encontrarás una descripción clara del tema, seguida de una 
selección de fuentes de referencia recomendadas. Estas fuentes incluyen libros 
blancos, guías, posteos en sitios de referentes, recursos de plataformas líderes, 
libros, etc., que te ayudarán a profundizar en cada concepto y desarrollar un mejor 
entendimiento del tema.1 
 
Recuerda que estos recursos son generalistas, sirviendo como punto de partida y 
de referencia. No están diseñados para servir como guía de estudio específica para 
la certificación, ya que dicha certificación valida tu nivel y experiencia profesional 
en los temas cubiertos. 
 
A medida que avances en tu aprendizaje, te animamos a explorar más allá de estas 
fuentes y a mantenerte actualizado en las últimas tendencias y cambios en el 
mundo del marketing digital.  
 
Te felicitamos por tu compromiso con tu desarrollo profesional.  
 
Muchos éxitos en tu viaje de aprendizaje para obtener el Certificado Digital de IAB 
Uruguay. 
 
Atentamente, 
 

IAB Uruguay 
 
 

1 Hay referencias que tienen costo. 
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Temario 

1. Estrategia Digital 

● Descripción: Este módulo se enfoca en comprender cómo desarrollar una estrategia 
digital efectiva que se alinee con los objetivos comerciales de una organización. 

● Fuentes de Referencia: 
● Perfil del Internauta del Uruguay (Estudio Grupo Radar) 
● Informe Eutic (Agesic) 
● Google Trends 
● Facebook ads - Información sobre los públicos 
● Google ads - Segmentos de públicos 
● "Digital Marketing Strategy: An Integrated Approach to Online Marketing" by 

Simon Kingsnorth 
● "Digital Marketing for Dummies" by Ryan Deiss and Russ Henneberry 
● Guía de Earned Media: las mejores prácticas para impulsar la visibilidad de tu 

marca en nuevos canales. 
● Remarketing en Analytics 
● Google Skillshop 
● Meta Blueprint 
● Canal de Youtube de Google Media Sales Representative | Uruguay (Growth 

Digital) 

2. Conceptos Básicos 

● Descripción: Introducción a algunos conceptos fundamentales del marketing digital y la 
publicidad en línea. 

● Fuentes de Referencia: 
● Google My Business 
● Google Analytics 
● Google Display 
● Google Search 
● Instagram Ads 
● Estadísticas de email marketing 
● TikTok 

3. Formato Banners 

● Descripción: Exploración de los diferentes formatos de banners publicitarios y su diseño 
efectivo. 

● Fuentes de Referencia: 
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https://www.gruporadar.com.uy/el-perfil-del-internauta-uruguayo-2024/
https://www.gub.uy/agencia-gobierno-electronico-sociedad-informacion-conocimiento/datos-y-estadisticas/estadisticas/encuesta-uso-tecnologias-informacion-comunicacion-2022
https://trends.google.es/trends/
https://www.facebook.com/business/help/168922287067163?id=176276233019487
https://support.google.com/google-ads/answer/2497941?hl=es-419
https://www.amazon.com/Digital-Marketing-Strategy-Integrated-Approach/dp/0749484225
https://www.amazon.com/Digital-Marketing-Dummies-Ryan-Deiss/dp/1119660483
https://rockcontent.com/es/blog/earned-media/
https://rockcontent.com/es/blog/earned-media/
https://support.google.com/analytics/answer/2611268?hl=es-419#zippy=%2Csecciones-de-este-art%C3%ADculo
https://skillshop.exceedlms.com/student/catalog/browse?utm_source=website_17th_sep&utm_medium=uni_header&utm_campaign=get_started
https://www.facebook.com/business/learn
https://www.youtube.com/@growthdigitalbiz
https://www.youtube.com/@growthdigitalbiz
https://es.semrush.com/blog/guia-google-my-business/?kw=&cmp=LM_SRCH_DSA_Blog_ES&label=dsa_pagefeed&Network=g&Device=c&utm_content=641222094949&kwid=dsa-1929298971563&cmpid=19249322807&agpid=145221521260&BU=Core&extid=64565382964&adpos=&gclid=Cj0KCQjw9fqnBhDSARIsAHlcQYQOZPW_xkO-rVuIpqjnjT--50hrnPO7WdcqFSGUZw5yE1SJNhs9gPAaAuGqEALw_wcB
https://support.google.com/analytics/answer/9191807?hl=es
https://support.google.com/google-ads/answer/2404190?hl=es-419
https://business.google.com/es-all/ad-solutions/search/
https://blog.hubspot.es/marketing/guia-publicidad-instagram
https://www.mailerlite.com/es/blog/compare-your-email-performance-metrics-industry-benchmarks
https://ads.tiktok.com/help/article/choose-right-objective?lang=es
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● Fixed Size Ad Specifications - IAB  
● Youtube Advertising 
● Formatos de anuncios Meta 
● Formatos de anuncios Google Ads 
● Formatos de anuncios TikTok 

4. Estrategias de Compra/Puja 

● Descripción: Estudio de las estrategias de compra y puja en la publicidad digital, 
incluyendo modelos de precios y plataformas. 

● Fuentes de Referencia: 
● Google Ads | Opción sintetizada - Cómo determinar una estrategia de oferta 

según sus objetivos 
● Facebook Ads Guide 

5. SEO (Optimización para Motores de Búsqueda) 

● Descripción: Profundización en la optimización de sitios web para mejorar su visibilidad 
en los motores de búsqueda. 

● Fuentes de Referencia: 
● Documentación Google sobre SEO 
● Guía de optimización en buscadores (SEO) para principiantes 
● Libro: SEO Avanzado. Casi todo lo que sé sobre posicionamiento web 
● Blog Semrush 

6. SEM (Marketing en Motores de Búsqueda) 

● Descripción: Estudio de la publicidad en motores de búsqueda y cómo crear campañas 
efectivas. 

● Fuentes de Referencia: 
● Qué determina el nivel de calidad de las campañas de búsqueda - Acerca del 

ranking de los anuncios 
● Concordancia 
● Keyword Planner | Información teórica 
● Extensiones de anuncio en Google Ads | Fuente Google Ads | NUEVA EXTENSIÓN 

2025 + Video explicativo 
● Google Skillshop: Google Ads  

7. Códigos de Medición 

● Modelos de atribución + Específico basado en datos 
● Diferencia entre el modelo de atribución de Google Ads y Google Analytics 
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https://www.iab.com/wp-content/uploads/2019/04/IABNewAdPortfolio_LW_FixedSizeSpec.pdf
https://www.youtube.com/intl/ALL_es/ads/
https://www.facebook.com/business/ads/ad-formats?content_id=hPkgrGvANesYpAz&ref=sem_smb&utm_term=dsa-1645152828871&gclid=CjwKCAjw6p-oBhAYEiwAgg2PgjoeXNvVQPgZONX5S0jMkNN_5PFWecQkw0HuLQlINyPi1JT4NX0othoCqYsQAvD_BwE
https://support.google.com/google-ads/answer/1722124?hl=es-419
https://ads.tiktok.com/help/article/video-ads-specifications?lang=es
https://support.google.com/google-ads/answer/2472725?hl=es-419
https://support.google.com/google-ads/answer/6167148?hl=es&sjid=12964580725204628230-SA
https://www.facebook.com/business/help/1619591734742116?id=2196356200683573&content_id=lPpNOWeEX4fIRo7&ref=sem_smb&utm_term=dsa-1723143331638&gclid=Cj0KCQjw9fqnBhDSARIsAHlcQYT7oj1gcXF9Cf9oFO5CRROV70bKuzvZMs3S717YphKkyY1gzIvpTfIaAiRcEALw_wcB
https://developers.google.com/search/docs?hl=es
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/seo-starter-guide?hl=es
https://www.amazon.com/-/es/Fernando-Maci%C3%A1-Domene/dp/8441541078
https://es.semrush.com/blog/
https://support.google.com/google-ads/answer/6167118?hl=es-419
https://support.google.com/google-ads/answer/1722122?sjid=12964580725204628230-SA
https://support.google.com/google-ads/answer/7478529?hl=es-419
https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
https://support.google.com/google-ads/answer/7337243?hl=es-419
https://seocom.agency/es/blog/extensiones-de-anuncio-en-google-ads/
https://support.google.com/adsense/answer/7591159?hl=es-419
https://support.google.com/google-ads/answer/14888522?hl=es-419
https://support.google.com/google-ads/answer/14888522?hl=es-419
https://www.youtube.com/watch?v=LFWxEsO2QV8
https://skillshop.exceedlms.com/student/catalog/list?category_ids=53-google-ads&utm_source=website_17th_sep&utm_medium=explore_menu&utm_campaign=google_ads_1st_tier
https://support.google.com/google-ads/answer/6259715?hl=es-419
https://support.google.com/google-ads/answer/6394265?sjid=12964580725204628230-SA
https://crackppc.com/diferencia-modelo-de-atribucion-google-ads-y-google-analytics/
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8. Segmentación 

● Descripción: Exploración de cómo segmentar audiencias en la publicidad digital para 
llegar al público adecuado. 

● Fuentes de Referencia: 
● HubSpot's Guide to Audience Segmentation. 
● Google Ads Audience Targeting Guide 
● Tipos de audiencias en Google Ads 
● Segmentación de Meta | Artículo 2025 

 

9. E-mail Marketing 

● Descripción: Estudio sobre cómo crear campañas de marketing efectivas a través del 
correo electrónico y construir relaciones con los suscriptores. 

● Fuentes de Referencia: 
● HubSpot's Email Marketing Guide 
● Cómo triunfar con email marketing en 2025 
● Cómo crear campañas de email marketing que funcionen 

10. RRSS (Redes Sociales) - (Meta) 

● Descripción: Exploración de las estrategias de marketing en la red social Facebook, 
incluyendo la creación de contenido y la gestión de anuncios. 

● Fuentes de Referencia: 
● Facebook for Business Resources. 

11. CRM & BDD (Base de Datos de Clientes) 

● Descripción: Aprendizaje sobre cómo gestionar relaciones con los clientes y utilizar 
bases de datos para impulsar estrategias de marketing personalizadas. 

● Fuentes de Referencia: 
● IAB Spain: Libro Blanco de Data 
● "Customer Relationship Management: Concepts and Technologies" by Francis 

Buttle. 
● Salesforce Trailhead (Online Learning Platform). 

12. Embudos de Conversión 

● Descripción: Estudio de cómo diseñar y optimizar embudos de conversión para guiar a 
los usuarios desde el descubrimiento hasta la conversión. 

● Fuentes de Referencia: 
● Post: Mastering Your Marketing Funnel by Neil Patel 
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https://blog.hubspot.com/service/customer-segmentation
https://support.google.com/google-ads/answer/2497941?hl=en
https://support.google.com/google-ads/answer/2497941?hl=es-419
https://www.facebook.com/business/help/633474486707199
https://www.wordstream.com/blog/facebook-ad-targeting
https://blog.hubspot.com/marketing/email-marketing-guide
https://elementor.com/blog/es/estrategias-de-marketing-por-correo-electronico-como-triunfar-con-el-correo-electronico-year/
https://www.ecommercebridge.es/como-crear-campanas-de-correo-electronico-que-funcionen/
https://www.facebook.com/business/tools/meta-business-suite?content_id=2ZzNIBt1THl5LcV&ref=sem_smb&utm_term=dsa-1960470484984&gclid=Cj0KCQjw0bunBhD9ARIsAAZl0E3UJLEhsyxTCdgmb778naVRucU9vS2Uv-0pPEyxF2GKAKKwBR1-2uUaAhTeEALw_wcB
https://iabspain.es/wp-content/uploads/2019/04/libro-blanco-data.pdf
https://www.amazon.com/Customer-Relationship-Management-Concepts-Technologies/dp/1138789836
https://trailhead.salesforce.com/es
https://neilpatel.com/blog/how-marketing-funnels-work/
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● Post: How to Craft and Measure Profitable Funnel Conversions from Scratch by 
Neil Patel 

13. Modelos de Atribución 

● Descripción: Exploración de los diferentes modelos para asignar el valor de conversión a 
los puntos de contacto en el proceso de marketing. 

● Fuentes de Referencia: 
● Google Analytics Attribution Models Guide. 

 

14. Contenido Según Plataformas 

● Descripción: Aprendizaje sobre cómo adaptar el contenido para diferentes plataformas 
digitales y públicos objetivos. 

● Fuentes de Referencia: 
● Instagram features 
● Google Search 
● Polìticas de Facebook 
● TikTok resources 

15. DMP / SSP / PMD - Compra Programática 

● Descripción: Estudio de cómo funcionan las plataformas de gestión de datos (DMP), las 
plataformas de venta (SSP) y los proveedores de datos de marketing (PMD) en la compra 
programática de anuncios. 

● Fuentes de Referencia: 
● IAB's Guide to Programmatic Advertising. 

■ UK 
■ Australia 
■ IAB Tech Lab Docs (Programmatic Guides). 

16. Ad Serving 

● Descripción: Exploración de cómo se sirven los anuncios en línea, incluyendo tecnologías 
y procesos involucrados. 

● Fuentes de Referencia: 
● "Ad Serving Technology: Understand the Marketing Revelation That 

Commercialized the Internet" by Gregory Cristal. 
● Google Ad Manager Help Center (Keyword Ad serving) 

17. Viewability y Brand Safety 

● Descripción: Aprendizaje sobre cómo garantizar que los anuncios se vean por el público 
adecuado y se mantenga la seguridad de la marca en entornos digitales. 
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https://neilpatel.com/blog/profitable-conversion-funnel/
https://support.google.com/google-ads/answer/6259715?hl=en
https://about.instagram.com/es-la/features
https://support.google.com/google-ads/answer/13676244?hl=es-419&sjid=10801537597606037258-SA#zippy=%2Ccampa%C3%B1as-de-video
https://www.facebook.com/policies_center/
https://www.tiktok.com/business/es/resources
https://www.iabuk.com/standards-guidelines/back-basics-guide-programmatic
https://iabaustralia.com.au/wp-content/uploads/2017/10/IAB_Programmatic-Playbook_Oct-2017_v1.2.pdf
https://iabtechlab.github.io/programmatic-guides/
https://www.amazon.com/Serving-Technology-Understand-revelation-commercialized/dp/1484867572
https://www.amazon.com/Serving-Technology-Understand-revelation-commercialized/dp/1484867572
https://support.google.com/admanager/?hl=es-419#topic=7505988
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● Fuentes de Referencia: 
● IAB US: MRC Viewable Impression Guidelines 
● IAB UK: Quick Q&A - Viewability 
● IAB US: Brand Safety 
● IAB Brand Safety and Suitability Guide 
● IAB Europe: Guide to Brand Safety & Brand Suitability 
● Polìticas de Facebook 
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https://www.iab.com/guidelines/mrc-viewable-impression-guidelines/
https://www.iabuk.com/news-article/quick-qa-viewability
https://www.iab.com/topics/brand-safety/
https://www.iab.com/wp-content/uploads/2020/12/IAB_Brand_Safety_and_Suitability_Guide_2020-12.pdf
https://iabeurope.eu/knowledge-hub/iab-europe-guide-to-brand-safety-brand-suitability/
https://www.facebook.com/policies_center/
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